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СОЦІОКУЛЬТУРНІ ПАРАДОКСИ ПОЛЬСЬКОЇ 

ШКОЛИ ПЛАКАТА ТА ЇХ РЕФЛЕКСІЯ В СУЧАСНОМУ  
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«Південноукраїнський національний педагогічний університет  
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Ключові слова: польська школа плаката, графічний дизайн, 

соціокультурний контекст, візуальна метафора, національна 

ідентичність, Digital Design. 

У сучасну епоху цифрової глобалізації візуальне мистецтво 

шукає шляхи повернення до автентичності та емоційності. Польська 

школа плакату (ПШП) 50-90-х рр. є найяскравішим прикладом того, 

як графічний дизайн стає високим мистецтвом, попри ідеологічні та 

технічні обмеження. Вивчення цього досвіду є критично важливим 

для українського графічного дизайну, який зараз формує власну 

візуальну мову в умовах соціальних трансформацій. 

Теоретичну базу ПШП заклали польські дослідники К. Дідо, 

З. Шуберт та М. Кноровський. В українському мистецтвознавстві 

питання польського впливу розглядається у працях О. Кашшай та 

В. Даниленка. Проте, головною частиною загальної проблеми 

залишається аналіз технологічної адаптації «рукотворних» прийомів 

ПШП у сучасному цифровому середовищі (Digital Design) як засобу 

гуманізації комунікації. 

Мета статті полягає у виявленні соціокультурних чинників, що 

зумовили розквіт метафоричної мови польського плаката, та аналізі їх 

інтеграції в сучасний український дизайнерський дискурс. 

Соціокультурний парадокс: У період ПНР та УРСР плакат був 

в обох країнах державною монополією і орудою ідеологічного впливу 

на суспільство. Проте відсутність комерційної конкуренції дозволила 

польським художникам (Г. Томашевському, В. Свежому та ін.) у 
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видовищному плакаті відмовитися від прямолінійної реклами на 

користь авторського висловлювання. Цензура змусила митців 

виробити «езопову мову» — систему складних візуальних метафор, 

зрозумілих глядачеві, але формально прийнятних також і для 

тогочасного режиму. Аналіз польського плакату періоду 1950–1990-х 

років неможливий без врахування специфічного соціокультурного 

ландшафту Польської Народної Республіки. Парадокс цього періоду 

полягає в тому, що державна монополія на замовлення та суворий 

інститут цензури не пригнітили творчої ініціативи, а навпаки  

спровокували виникнення інтелектуально насиченої візуальної мови. 

У системі ПНР плакат був частиною державної пропаганди, проте 

сфера культури (кіно, театр, музика) залишалася відносною «зоною 

вільної гри». Художники, стикаючись із цензорами («Головне 

управління контролю преси, публікацій та зрелищ»), свідомо 

відмовлялися від прямолінійної ілюстративності. Було вироблено 

стратегію візуального підтексту. Замість прямого відображення 

сюжету фільму чи спектаклю, автори створювали складні асоціативні 

перпитії. Використовувалися символи, які мали підвійне прочитання: 

одне – для офіційного схвалення, інше – для внутрішнього діалогу з 

польським глядачем. 

Одним із ключових факторів розквіту школи став брак 

ринкової економіки. За відсутності потреби «продавати» товар у 

капіталістичному розумінні, плакат втративши свою сервісну функцію 

полишив за собою артистичну гру. Такі майстри, як Генрік 

Томашевський , Ян Лениця та Вальдемар Свіжий , отримали 

можливість перетворити афішу на авторське мистецьке 

висловлювання. Плакатна тумба в польському місті 60-70-х років 

виконувала роль вуличної галереї, яка не лише інформувала про 

подію, а й естетично та інтелектуально виховувала перехожого, 

пропонуючи йому роль співавтора у розшифровці змістів. 

Метафоричність польської школи стала формою культурного 

спротиву. У 80-ті роки, у період народного руху «Солідарність», ця 

мова стала ще гострішою. Езопова мова, використання 
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мінімалістичних, але змістовно перевантажених образів дозволяло 

оминати прямі заборони, транслюючи ідеї національної гідності та 

свободи. Це підтверджує тезу, що зовнішні обмеження системи стали 

внутрішнім стимулом для пошуку досконалих візуальних форм, які 

стали ознакою польської  графічної ідентичності, а згодом світовим 

стандартом високоякісного графічного дизайну. Трансформація 

польського плаката з аналогового в цифровий формат не була лише 

зміною інструментарію; це була еволюція способу візуальної 

комунікації. Якщо майстри 50-70-х років опиралися на безпосередній 

фізичний контакт із матеріалом, то сучасні дизайнери використовують 

цифрові технології для ревіталізації цієї «рукотворності». 

Основною рисою польської школи був пріоритет «живого» 

малюнку над кресленням. Сьогодні у цифровому дизайні 

спостерігається стійкий тренд на імітацію цих технік. Використання 

растрових пензлів, що відтворюють текстуру вугілля, пастелі чи 

розмитої туші, дозволяє авторам уникати «векторної стерильності». 

Це не просто стилізація, а спроба повернути цифровому об'єкту 

тактильність, притаманну роботам Вальдемара Свіжого чи Яна 

Лениці. 

Для польських майстрів шрифт ніколи не був допоміжним 

елементом; він був частиною зображення, що часто малювався вручну 

(т.зв. hand-lettering). У сучасному дизайні цей підхід інтегрувався у 

створення кастомних шрифтів, які зберігають неідеальність ліній. Це 

дозволяє створювати інтерфейси та брендинг, що сприймаються як 

«людяні» та автентичні, що є критично важливим у маркетингу 

графічних виражень. 

Порівнюючи школи польского та українського плакату 

можемо зазначити: Головний скарб польської школи (Г. 

Томашевський, В. Свежи, Я. Леніца) — це пріоритет інтелектуального 

образу над декоративністю. 

Польський досвід представляє плакат як «візуальний ребус», 

що потребує розшифровки. Їх школа канонізувала авторський 

малюнок, неідеальний леттеринг та «тремтіння руки» як акт протесту 
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проти стерильності офіціозу, навчила світ, як казати правду в умовах 

цензури через багатозначність. Поляки активно використовують 

візуальний оксиморон —художній прийом, який полягає в поєднанні в 

одному зображенні несумісних, протилежних за змістом або 

взаємовиключних елементів, які разом створюють колаж, новий, 

парадоксальний сенс. Цей прийом базується на когнітивному 

дисонансі: глядач бачить два знайомі об'єкти, але їхнє поєднання 

суперечить логіці або законам природи. Це змушує мозок зупинитися і 

«розшифрувати» потаємне послання. 

В Україні такого досвіду в ті часи не було, тому що радянська 

цензура була більш щільною і тотально контролюючою. Польські 

плакати, які через імпортні арт-видання були частково знайомі нашим 

митцям і сприймались нами, як взірець вільного високого мистецтва. 

Для польського плакату та сучасного українського оксиморон 

був і є головним інструментом емоційного удару. 

У польському плакаті він часто використовувався для обходу 

обмежень. Художники поєднували символи життя (квіти, птиці) із 

символами розпаду чи механічного тиску, створюючи тривожний 

підтекст спротиву. 

У сучасному українському соціальному плакаті (твори Нікіти 

Тітова, Миколи Гончарова, Олександра Грехова) спостерігається 

ідентичний польському підхід – відмова від прямої документалістики 

на користь метафористичних гіперболістичних рішень (наприклад, 

перетворення побутових предметів на знаки-символи то що). 

Наративні та колажні стратегії у плакаті є центральними для 

розуміння механізмів емоційного впливу на українського глядача. 

Текст і візуальний образ не стільки доповнюють одне одного, але й 

утворюють складну мультимодальну систему, що потребує 

інтегрованого підходу . 

Аналіз показує, що повернення до «неідеальних» графічних 

прийомів працює і в цифровому просторі, і є свідомим кроком 

дизайнерів до подолання когнітивної дистанції між глядачем та 

екраном. Використання принципів ПШП дозволяє українському 
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дизайнеру створювати сучасні інтелектуальні плакати, які неможливо 

зробити за використання стандартних шаблонів. Таким чином, 

сучасний технологічний перехід не перервав традицію новаторства, 

давши їй нові інструменти для вираження глибоко національних та 

загальнолюдських змістів, таких необхідних в наш час, час  

ствердження національної ідентичності. 

В результаті проведеного дослідження феномену польської 

школи плаката 1950–1990-х років та його впливу на сучасну 

дизайнерську практику України ми визначили, що соціокультурний 

парадокс , згідно з яким політична цензура та відсутність ринкової 

конкуренції у ПНР стали не деструктивними, а стимулюючими 

факторами для розвитку графічного мистецтва. Це призвело до 

трансформації плаката з агітаційного інструменту на автономне 

інтелектуальне висловлювання, де панує «езопова мова» та 

багаторівнева візуальна метафора. Доведено, що «рукотворність» та 

авторський жест, притаманні польській традиції, є ефективним 

антидотом проти сучасної цифрової уніфікації. Сучасний Digital 

Design успішно адаптує аналогові прийоми (текстурність, hand-

lettering, колажування) не як декоративний елемент, а як стратегію 

гуманізації цифрового простору та підвищення емоційного резонансу 

із глядачем. 

Фіксуємо важливість польського досвіду для сучасної України. 

У контексті пошуку власного візуального коду, досвід польських 

майстрів демонструє нам, як через національні символи та 

індивідуальну художню сміливість можна створювати глобально 

зрозумілий та національно ідентифікований культурний продукт. Для 

українських дизайнерів це стає орієнтиром у створенні візуальних 

маніфестів, що утверджують суб'єктність культури в умовах 

глобальних та локальних викликів. 
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