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У сучасних умовах розвитку сфери громадського харчування 

зростає значення візуальної ідентифікації брендів. Заклади прагнуть 

виділитися серед конкурентів не лише якістю продукції, але й 

привабливим та впізнаваним образом. Одним із ключових елементів 

такого образу є логотип, який виступає основою фірмового стилю та 

виконує функцію візуального представлення бренду. Для 

кондитерського кафе логотип має особливе значення, оскільки 

повинен передавати головні ідеї закладу: солодкий смак, 

безтурботність, комфорт, тепло, приємні емоції, святкова атмосфера. 

Важливу роль у цьому виконує колірна гама, адже саме колір є одним 

із перших елементів, що привертає увагу людини та формує її 

емоційне сприйняття. Маркетологи наголошують, що «стосунки між 

брендом та кольором залежать від того, наскільки доречним за 

сприйняттям видається колір для відповідного бренду» і що «понад 

90 % швидких суджень стосовно продукту може бути зроблено 

виключно на основі кольорової гами» [2, с. 77] Саме тому під час 

розроблення логотипа та загалом фірмового стилю для 
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кондитерського кафе особливу увагу приділяють психології кольору 

та його впливу на поведінку споживачів. 

Для айдентики кондитерських кафе, кав’ярень та пекарень 

характерним є використання теплих і м’яких кольорів. Одним із 

найпоширеніших кольорів у брендингу таких закладів є рожевий. 

Американський фізіолог Олександр Шаусс ще у 1970-ті довів, що 

відтінок рожевого з назвою «Baker-Miller Pink», заспокоює, стишує 

агресію [4]. Міжнародна команда психологів у результаті дослідження 

з’ясувала, що люди різних культур найчастіше асоціюють рожевий 

колір з любов’ю, радістю, задоволенням [3]. Можна додати сюди 

ніжність, легкість, свято, дитячість, жіночість, а у зв’язку з 

кондитерською темою — десерт, крем, тістечко, зефір. Ще одним 

популярним кольором є коричневий, який асоціюється з шоколадом, 

корицею, кавою, апетитною скоринкою, створює відчуття тепла та 

«натуральності», що особливо важливо для закладів, які позиціонують 

себе як місце з домашньою або авторською випічкою. Коричневий 

колір (який уходить в чорний, бордовий) часто поєднують із 

рожевими, кремовими або бежевими відтінками, що дозволяє 

створити гармонійний та елегантний дизайн. До прикладу, рожевий, 

коричневий та інші наближені відтінки використано у логотипі 

пекарні-кондитерської «Коровай» (Іл. 1, 2), виробника десертів для 

кав’ярень «Kyiv Cakes» (Іл. 3), кафе-кондитерської «La Fabrique» 

(Іл. 4), кав’ярні-кондитерської «no bar» (Іл. 5), кафе-кондитерскої 

«Tortolini Bakery» (Іл. 6). 

 

   
 Іл. 1. «Коровай»            Іл. 2. «Коровай»           Іл. 3. «Kyiv Cakes» 
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Іл. 4. «La Fabrique»          Іл. 5. «no bar» 

 
Іл. 6. «Tortolini Bakery» 

 

Жовтий і золотистий кольори також активно 

використовуються у логотипах кондитерських кафе. Ці кольори 

викликають позитивні емоції; надають логотипу вишуканість, навіть 

преміальність. Уже згадане міжнародне дослідження засвідчило, що 

найчастіше жовтий колір асоціюють з радістю, а помаранчевий  — з 

радістю та веселощами [3]. У поєднанні з іншими теплими кольорами 

(тим же помаранчевим, кремовим, вохрами), а також коричневим, 

золотистий викликає асоціації з карамеллю, медом, свіжою випічкою 

та святковою атмосферою, що підсилює емоційне сприйняття бренду. 

Прикладами закладів з такою колірної гаммою логотипів є кафе-

кондитерська «Мадам Жозі» (Іл. 7), пекарня-кондитерська «Anuki 

Bakery» (Іл. 8), кафе-кондитерська «Цукерня» (Іл. 9). 
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Іл. 7. «Мадам Жозі»            Іл. 8. «Anuki Bakery»          Іл. 9. «Цукерня» 

 

Інтуїтивно зрозуміла символіка кольорів провокують у 

реципієнта «естетичне задоволення», що «виникає внаслідок легкості, 

з якою когнітивна система обробляє візуальний стимул». У результаті 

з’являється «позитивна афективна відповідь, що інтерпретується як 

краса або візуальна привабливість» [1, c. 194]. 

Поєднання кольорів є важливим аспектом створення логотипа. 

Дизайнери часто використовують контрастні або комплементарні 

кольорові поєднання, щоби зробити логотип виразнішим. Наприклад, 

поєднання коричневого з вохристим або рожевого з білим із 

додаванням для контрасту дрібки холодних відтінків (лавандових, 

пурпурових, зеленавих) створює привабливий візуальний образ, який 

теж добре відповідає тематиці кондитерського закладу. Такі приклади 

можна бачити у логотипах кафе-кондитерської «SweetGinger» (Іл. 10), 

кондитерського магазину «Kremova» (Іл. 11), кафе-кондитерської 

«Lavanda Bakery» (Іл. 12), кондитерської-майстерні «Komarist» (Іл. 

13), кафе-кондитерської «Пані Кейк» (Іл. 14), кафе-кондитерської 

«Kohana» (Іл. 15). 

 

    
Іл. 10. «SweetGinger»       Іл. 11. «Kremova»      Іл. 12. «Lavanda Bakery» 
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Іл. 13. «Komarist»             Іл. 14. «Пані Кейк»             Іл. 15. «Kohana» 

 

Крім того, під час розроблення логотипа необхідно 

враховувати його універсальність. Логотип повинен однаково добре 

виглядати на різних носіях: вивісках, упаковці, меню, рекламних 

матеріалах та цифрових платформах. Саме тому кольорова гама має 

бути достатньо простою та легко відтворюваною. До того ж «легкість 

візуального сприйняття часто корелює із покращеним 

запам’ятовуванням, <...> ефективнішою комунікацією повідомлення» 

[1, с. 195]. 

Важливим є також урахування цільової аудиторії закладу. 

Наприклад, для сімейних кондитерських кафе часто використовують 

яскраві й теплі кольори, які створюють дружню атмосферу. У випадку 

«дорослих», більш елегантних або авторських кондитерських можуть 

застосовуватися стриманіші відтінки, включаючи сірий, 

антрацитовий, свинцевий, що підкреслюють стиль і вишуканість 

бренду. 

Таким чином, колірна гама відіграє ключову роль у створенні 

логотипа для кондитерського кафе, інших елементів айдентики бренда 

та в цілому дизайну інтер’єру. Вона формує перше враження про 

заклад, впливає на його позитивне емоційне сприйняття та допомагає 

стати впізнаваним серед споживачів. Найбільш популярними для 

такого типу закладів, судячи з огляду українських брендів, є теплі, 

м’які кольори, від золотого і рожевого до темно-коричневого, які 

асоціюються із солодощами, святом, відпочинком, приємними 

емоціями. Водночас, у цій сфері не виключені експерименти з 

колірними гамами, в результаті яких, при використанні гармонійних 

колірних поєднань, створюється привабливий та цілісний візуальний 

образ, що відповідає концепції кондитерського кафе. 
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