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TEACHING APPROACHES UTILIZING PROMOTIONAL VIDEOS IN 

KOREAN LANGUAGE EDUCATION: 

FOCUSED ON UKRAINIAN KOREAN LANGUAGE LEARNERS 

In Ukrainian Korean language education, researchers have tried to study Korean 

culture education from various perspectives. However, some still find it challenging. 

Existing cultural education approaches often serve as supplementary tools for 

practising grammar and vocabulary, offering fragmented information without 

immersing learners in the richness of the Korean culture. This article aims to propose 

educational approaches that foster cultural competence, specifically targeting 

beginner learners of Korean. 

The significance of utilizing promotional materials with spiritual themes in 

education is briefly discussed. Despite being beginners, learners seek to connect their 

background knowledge and experiences with instructional videos on Korean culture. 

They aim to understand how their background influences their learning process and 

explore the potential of using promotional videos to teach Korean culture to beginners. 

Keywords: Ukrainian Korean Language Education, Korean Culture, Korean 

Language Learners, Promotional Videos, Teaching-Learning Approaches.  
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한국어교육에서 영상홍보물을 활용한 교육 방안 

- 우크라이나 한국어 학습자를 중심으로 - 

 

1. 들어가기  

1.1 문제제기  

우크라이나 한국어교육의 역사가 30 년을 넘어서고 있다. 그동안 한국어 

학습자의 양적인 증가와 다양한 학습 목적에 따른 한국어교육의 교수 

방안도 발전을 거듭해 왔다. 예컨대 한국어교육은 언어교육을 기반으로 

역사, 정치, 경제, 문화·예술에 이르기까지 여러 측면으로 외연을 

확장하였다. 특히 수업에서 사용할 수 있는 여러 유형의 학습 도구들이 

등장하였으며, 이 중에는 문학 텍스트를 비롯하여 가요, 영화, 드라마 등의 

시청각 자료들까지 다양하다. 그러나 그동안 논의된 문화 교육 방안들이 

결국 목표 문법이나 어휘를 연습하기 위한 보조적 위치에 머무르다 보니, 

한국의 문화가 가지고 있는 세계를 경험하게 해 주지 못하고, 단편적인 

정보 제공에 그쳤다는 한계를 보였다. 이에 더하여 제한된 수업 시간에 

학습 목표인 한국어의 어휘, 문법 표현 등을 학습하다 보면, 역사, 정치, 

경제, 예술 등 전반적인 사회 문화 분야에 대해서는 상대적으로 학습 자료 

및 수업 시간을 확보하기가 어렵다는 점도 지적할 만하다. 이런 문제는 

결국 학습자의 흥미를 떨어뜨리게 되고, 언어 교육의 최종 목적에 

도달하는 데 어려움을 초래한다.  

한국 문화 교육의 중요성을 인식하면 할수록 그에 따라 제기되는 

중요한 문제가 있다. 바로, 문화 교육에서 구체적으로 문화의 “무엇을” 

가르쳐야 하며, “어떻게” 가르쳐야 하느냐는 것이다(윤여탁, 2013). 한국의 

문화를 가르치기 위해서는 한국의 문화를 담고 있는 교수자료를 선정하는 

것이 무엇보다 중요하며, 그러한 측면에서 한국의 영상홍보물을 한국 문화 

교육의 유용한 자료로 활용할 수 있다. 따라서 이 글에서는 우크라이나 

한국어 초급 학습자를 대상으로 하여 문화 능력 함양을 아우르는 교육 
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방안을 제안하고자 한다. 이를 위해 먼저 영성홍보물의 교육적 의의와 

교육 자료로서의 활용 가치를 간략하게 언급하고자 한다. 한국어 초급 

학습자들이지만 영상홍보물을 활용한 한국 문화 학습 과정에서 

학습자들의 배경 지식과 경험이 영상홍보물과 어떠한 방식으로 

연결되는지 확인하고자 한다. 또한 그 배경 지식과 경험이 어떤 양상으로 

나타나고 있는지 살펴보고 초급 단계에서 영상홍보물을 활용한 한국 문화 

교육에 대한 학습 가능성 및 문제점에 대해 제안하고자 한다.  

1.2 연구 대상 및 연구 방법  

연구 대상이 된 한국어 학습자들은 우크라이나 U 대학의 한국어 교육을 

전공하는 한국어 초급 학습자들로서 13 명(남학생 1 명, 여학생 12 명)이다. 

본 수업은 온라인을 통해 이루어졌다. 연구의 대상이 된 영상홍보물은 

공익광고협의회(KOBACO)의 “공동체 의식”을 소재로 한 공익 광고이다.  

2. 영상홍보물을 활용한 한국 문화 교육의 개황  

2.1  한국어 수업에서의 영상홍보물의 이론적 근거  

영상이란 “광선의 굴절, 또는 반사에 따라 비추어지는 물체의 모습, 

혹은 머릿속에 떠오르는 사물의 모습이나 이미지, 영화나 텔레비전의 

화면에 나타나는 상”으로 정의된다(동아 새 국어사전, 2006). 

황현탁(1995)은 “영상은 지각의 문제로, 정신의 차원으로, 사회적 

커뮤니케이션의 역할로서 매체를 통해 종합되고 해석되며 경험되는 

복합성을 지닌다.”고 정의한다. 또한 영상은 대중의 생활(life)이고 

삶(lived)이며 문화 (culture)를 의미한다고 할 수 있다 (오세인, 2007). 

여기서 홍보(Public Relations)란 다양한 공중과 관계를 맺는 것으로 그 

사전적 정의는 “널리 알림 또는 그 소식이나 보도”를 뜻한다(한정호, 2014).  

영상홍보물은 광고의 형태이며 영상매체 유형 중 하나이다(장혜림, 

송향근, 2019). 영상매체는 사회현상을 충분히 반영할 뿐만 아니라 문화를 

드러내고 있으며, 일상생활에 큰 영향을 미치고 있다. 영상매체는 문화를 

반영하고 있으며 오세인의 주장에 따르면, “인간은 심리적으로 새로운 
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생활양식이나 가치관을 받아들이기보다는 양식과 가치관을 유지, 

강화하려는 성향”이 높기 때문에 영상매체는 단지 현실을 반영할 때만 

효과를 얻을 수 있다(오세인, 2007). 기존의 영상매체의 유형 중에서 그간 

한국어 수업에서 주로 활용한 대표적인 유형으로 영화, 드라마, 

애니메이션 등을 꼽을 수 있다. 특히, 디지털 기술이 발전하면서 한국어 

수업을 설계할 때 수업 자료를 영상매체에서 찾는 경우가 점점 많아지고 

있다. 대표적인 예로 드라마나 영화 등을 들 수 있다. 이는 무엇보다 

학습자의 관심과 참여를 이끌어내는 데에 효과가 크기 때문이다. 또한 

실제 상황 속에서 학습자들이 한국 문화를 발견하고 이에 대한 정보를 

얻을 수 있으며, 각 콘텐츠에 담긴 영상텍스트를 통해 읽기와 쓰기, 듣기 

그리고 말하기 연습이 가능해지며 수업을 설계하기에 용이하다는 장점도 

있다. 아울러 학습자들이 자연스럽게 여러 한국 문화를 이해하는 데 

도움을 준다. 그러나 이와는 대조적으로 영상홍보물을 활용한 우크라이나 

내 한국어 수업에 관한 연구는 거의 전무한 상태이다. 

2.2  한국어 수업에서 영상홍보물 활용의 교육적 의의   

영상매체는 각각의 특징과 장단점을 가지고 있지만, 그중에서도 영상홍보물은 짧은 분량에 

다양하고 재미있는 소재와 형식을 갖고  

있다. 필자가 한국 문화 수업에서 영상홍보물 중에서도 공익 광고를 

활용한 수업 방안을 제안하고자 한다. 광고는 마케팅 활동이면서 

커뮤니케이션 활동이며 동시에 그 사회의 문화를 드러내 주는 문화적 

기구이며 한국어 수업에서 영상홍보물인 공익 광고를 활용한 한국 문화의 

교육적 의의는 다음과 같다(우한용, 2003).  

첫째, 영상홍보물로서 공익 광고는 복합적인 특성을 보이고 있다. 영상 

속 멘트나 대화의 형식으로 나타나는 음성 언어, 자막의 형식으로 

나타나는 문자 언어, 모델을 통해 표현되는 몸짓 언어, 효과음이나 음악에 

의한 음향 언어, 화면을 통해 드러나는 영상 언어가 융합되어서 

이루어지는 것이다(이석주, 2002). 다시 말하자면 영상홍보물에 나타난 언어 
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표현, 이미지, 음성 등 여러 양식들은 짧고 간단하게 구성되어 있고 또한 

적은 분량의 정보를 전달도 중요한 요소이다. 학습자들은 이를 통해 목표 

문화나 타문화를 발견할 수 있는 기회를 얻을 수 있고 목표 문화가 

특수한 문화이면서도 목표 문화에 대한 이해 능력을 기를 수 있는 

자료이다.  

둘째, 영상홍보물이 수업에서 수업자료로 활용될 경우 목표언어 

자체뿐만 아니라 그 속에서 상호작용(interaction)하는 한국 사회 구성원인 

한국인들의 의식, 이념, 행동, 가치 등을 배울 수 있는 실제적이면서도 

진정성이 있는 자료(authentic materials) 이면서 문화의 겹침과 보편성을 

파악하고 비교 및 대조하는 데 유용한 자료이다(김수정; 남정미 2009). 

셋째, 영상홍보물은 문화의 전달 매체이자 문화적 시각을 재생산하다. 

매체가 다루는 내용과 한국어 학습자의 특성은 상호문화적 소통을 

가능하게 한다. 학습자는 타자의 입장에서 영상홍보물 속 문화를 바라보게 

되며 문화적 다양성에 대한 존중과 경험을 활용할 수 있는 기회를 

제공한다는 자료로서의 조건을 충족시킨다.   

3 영상홍보물을 활용한 한국 문화 교수-학습 방안  

3.1  한국 문화 수업을 위한 영상홍보물 자료 선정  

한국어 수업에서 활용한 영상홍보물은 한국방송광고공사에서 제작된 

영상홍보물로 한정하여 정진은 그 주제를 사회 공동체, 경제 사회․기타, 

자연환경, 가정․청소년, 공중 보건․복지, 이상 5 개의 대주제와 각 대주제 

하위에 3~11 개의 소주제로 구분하고 소개하고 있다(정진, 2018).  

 

〈표-1〉 한국 방송 광고진흥공사의 공익 광고의 주제별 분류 내용 
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이 글에서는 우크라이나 한국어 학습자들의 문화 능력 향상을 위한 

교육 제재로서의 위에 제시된 영상홍보물의 분류에 따라 김혜진, 

김지혜(2019)에서 제시된 영상홍보물의 선정 기준을 참고하여 앞서 언급한 

공익광고협의회(KOBACO)의 한국 사회 공동체 «작은 실천 »이라는 

영상홍보물을 선정했다(김혜진; 김지혜, 2019). 이 영상홍보물을 통해 

한국어 학습자가 한국 사회문화의 배경과 맥락을 이해할 수 있는 

내용으로 선정하였다. 한 민족이나 국가는 그 사회만의 특정한 사건과 

문화적 배경 등을 지니고 있다. 그러므로 한국어 학습자에게 한국 사회 

공동체와, 한국인의 정서나 가치관 그리고 문화를 이해할 수 있는 요소를 

지닌 영상홍보물을 제공해 줄 필요가 있다.  

3.2  한국 문화 수업을 위한 영상홍보물의 내용  

아래에서는 한국 문화 교육을 위한 영상홍보물의 내용은 다음과 같다.  

 

  

(그림 1) 한국 사회 공동체 «작은 실천» 
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이 영상홍보물을 연구 대상으로 삼은 이유는 다음과 같다. 먼저, (그림 

1)과 같이 영상홍보물에는 영상과 음악이 나오고 어린아이와 어른이 

대화하는 장면 등이 나온다. 두 주인공의 모습은 다르지만 “안녕하세요?, 

감사합니다.”와 같은 표현을 통해 일상생활이 행복해질 수 있고 

“대한민국이 멋지고 따뜻한 공동체가 될 수 있다.”는 내용을 담기고 있다. 

어린 아이든 어른이든 한국 사회 구성원 누구나 처음은 쑥스러울 수 

있어도 타인에 대한 관심과 따뜻한 인사가 세상을 더욱더 행복하게 만들 

수 있다는 것이다. 한국 사회와 관련된 주제는 학습자에게 한국 문화와 

관련지어 학습하게끔 돕는다.  

둘째, 학습자들은 영상홍보물 속 주인공들 간의 갈등을 발견할 수 

있으며 주인공 간의 갈등을 통해 한국 사회의 모순을 살필 수 있는 

기회를 제공한다. 또한 학습자 현재 소속된 사회에 대해 고민해 보고 

자신의 배경 지식과 경험을 관련지어 학습하게끔 돕는다.  

셋째, 학습자들은 영상 속 주인공(한국 사회 구성원)들과 자신이 속한 

공동체의 구성원들과 비교할 때, 학습자 스스로의 모습을 성찰할 기회를 

제공할 수 있다. 영상 속 한국 문화의 무조적적인 수용이 아닌, 비판적 

입장을 세우고 학습자가 어떠한 가치 판단에 무게를 두고 있는지를 

확인할 수 있는 기회를 제공한다.  

한국 문화 교육 내용을 주출 하기 위해서 앞서 언급했듯이 1차 수업 때 

유투브(http://www.youtube.com/)를 통해 한국 사회 공동체 〈작은 

실천〉이라는 영상홍보물 시청한 후 새로운 어휘를 제시하고 그 어떤 

부가적인 정보나 감상문 쓰기의 방향을 제공하지 않았으며, 제시된 문제에 

대하여 한국어로 자유롭게 쓰도록 요구했다.    

아래에서는 교육 활동에 따라 학습자들이 영상호보물을 보고 자신의 

생각을 감상문으로 표현한 결과물이다. 
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(S-3)에 경우 단편적이고 미숙한 서술을 보이고 있다. 비록 글에서 

미숙한 면이 보이지만 교사는 초급 학습자라는 특성을 고려하여 실제 

수업에서는 학습자의 생각이나 느낌을 표현할 수 있도록 적극적인 도움을 

주어야 한다. (S-3) 학습자는 주로 영상의 내용과 상황을 묘사하는 것에 

초점을 맞추어 영상물을 이해하면서 영상 속 문화적 요소를 인식하는 

양상을 보이고 있다. “작은 배려가 사회를 좋게 만들어요.”라는 부분에서 

학습자가 영상물 내용에 대한 이해를 바탕으로 자신의 배경 지식을 

활용하고 있다. “작은 배려”와 같은 진술은 학습자가 이 영상물을 시청함에 

앞서 본인 경험에서부터 비롯된 것이다. 학습자는 한국 사회뿐만 아니라 

모국어 교육에서도 타인과 배려에 대한 일정한 배경지식을 갖고 있으며, 

이를 영상호보물의 의미를 이해라는 과정에서 적극 활용하고 있음을 알 

수 있다. 영상홍보물 두 주인공의 행동 방식과 한국 공동체에 대해 이해의 

여지를 열어놓는다는 점이 한국 문화 교육의 내용이 될 수 있다. 
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(S-2)의 감상문 일부분이다. 학습자는 “좋은 느낌을 받았다.”, 

“인사하기로 마음을 전하면 모두의 하루가 따뜻해 줄 수 있다.”는 영상 

속에 관한 내용을 재확인하면서 영상 속 정보를 수용하는 양상을 보이고 

있다. 그리고 자신이 받은 느낌에 대해 서술하면서 “인사를 하는 것이 

아주 중요한 것”이라는 진술을 통해 영상 속 “언어생활”에 주목하여 

자신의 체험과 연계시켜 낸다. 영상호보물 속 내용을 파악해 자신의 

경험과 연결시키는 요소가 문화 교육 내용이 될 수 있다.  

 

 

 

(S-9)도 마찬가지로 감상문의 일부이다. 학습자는 영상에 나오는 정보를 

황용하여, “어른이 될수록 남에게 먼저 인사하는 것은 어렵습니다.”라는 

자신의 시각에서 의견을 제시하고 있다. “남에게 인사하는 것”은 어렵지만 

학습자가 한국 문화와 연관된 다양한 환경에 적응력을 신장시킬 수 있는 

요소도 또한 교육 내용이 될 수 있다.   

 

 

 

(S-6)의 감상문 일부이다. 이 학습자의 감상문에서는 “요즘 사람들은 

이웃분들에게 인사하는 일이 적다고 생각했다.”는 양상을 볼 수 있다. 

여기서 주목해야 할 부분은 학습자가 영상 속 정보를 수용하면서 “민서의 
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말처럼 시작하기만 하면 된다.”는 자신의 생각을 서술하고 있다. “다른 

사람에게 인사를 하면 기분이 좋아질 수 있다.”는 표현을 통해 자신이 

가진 지식을 활성화하여 영상 속 가치관을 수용하면서 자신의 경험과 

연결해 보고 있다. 이러한 태도는 한국 사회에서뿐만 아니라 학습자가 

속한 사회에서도 상호의존적 관계성을 키울 수 있는 교육 내용이 될 수 

있다고 할 수 있다.  

3.3  영상홍보물을 활용한 한국 문화 교수-학습 방안  

2 차 수업은 시간 간격을 두고 똑같은 영상홍보물을 시청하게 해 2 차 

감상문을 작성하게 하려고 한다. 2 차 수업의 본격적인 감상문 쓰기에 앞서 

아래와 같은 학습 활동을 제시하려고 한다. 2 차 수업에서 감상문 쓰기 

활동을 실시하려고 한 것은 1 차 수업의 감상문과 2 차 수업의 감상문 

내용을 비교·분석을 하여 교육의 효과를 확인해 보기 위한 것이다.  

 

(표-2) 2 차 수업 감상문 쓰기 활동지 

 

4. 마무리  

2차 수업 감상문 쓰기 활동지 

학습 

목표 

- 영상홍보물 속 한국인들의 태도에 대한 경험과 자신의 경험을 

연결하여 이야기 할 수 있다. 

- 영성홍보물을 통하여 자문화(자아)를 성찰하고 

목표문화(타자)를 이해하며 상호 소통하는 태도를 

지닐 수 있다. 

학습 

활동 

- 주인공의 태도, 인식, 신념 등이 어떤지 

기술하기  

- 우크라이나 문화와 비교하여 어떠한 

공통점(차이점)이 있는지 기술하기  

- 수업을 통해 한국 문화에 대해 새롭게 배운 점이 

무엇인지 서술하기  
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이 글은 간략한 교수 방안을 제안하는 데 목적이 있어, 영상홍보물을 

활용한 학습 전과 학습 후에 우크라이나 한국어 학습자의 한국어 

능력이나 한국 문화 이해도에 어떤 변화가 있었는지는 밝히지 못하였다. 

앞으로 영상홍보물을 활용한 다양한 교수 방안이 모색되고 교수 효과를 

증명하는 후속 연구가 이어지기를 기대한다. 
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